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1. ТЕМАТИЧЕСКАЯ ПРОГРАММА ПРЕДМЕТА

Цель предмета: Основная цель предмета «Полиграфический дизайн и реклама в СМИ» - обучение магистрантов глубокому усвоению теоретических, методологических и практических основ полиграфического дизайна и рекламы в средствах массовой информации, научному анализу и применению на профессиональном уровне современных тенденций визуальной коммуникации.
ПИСМЕННЫЙ ЭКЗАМЕН СДАЮЩЕГО ПО БИЛЕТАМ МАГИСТРАНТА
ТЕМЫ ЗАДАЧ:

1. Теоретические основы рекламы в СМИ

2. Экономическая роль рекламы

3. Социальное и культурное влияние рекламы

4. Историческое развитие полиграфического дизайна
5. Говорить о сочетании текста и изображения рекламы в СМИ
6. Эффективность композиции в рекламе.
7. Говорить о значении и роли типографии
8. Говорить о технических требованиях к проектированию полиграфической продукции.
9. Говорить о понятии бренда и визуальной идентификации.

10. Расскажите о возможностях страницы книги.
11. Говорить о рекламных модулях и форматах
12. Стратегия программы продвижения — это выбор стратегии продвижения компании и стратегии привлечения клиентов.
13. Докажите на примерах влияние коммуникации на формирование сознания, отношения, мнения и поведения людей.
14. Поделитесь своими мыслями об электронных книгах, онлайн-платформах.
15. Предоставление информации об интерактивных форматах.
Литература

основные: 
Литература: основная, дополнительная.

1. Амирханов Р. Основы полиграфического дизайна. - Алматы: Искусство, 2019.

2. Романов А.А. Графический дизайн и реклама в СМИ. - Москва: Юрайт, 2020.

3, Лаврентьев А.Н.История дизайна и визуальной культуры. - Москва: Академический проект, 2017.

4, Федотова Л.Н. Социология рекламы. - Москва: Аспект Пресс, 2018.

5. шарков Ф.И.Интегрированные маркетинговые коммуникации. - Москва: Дашков и К, 2020.

6, Фролов А, Типографика и верстка. - Санкт-Петербург: Питер, 2019.

7, Калмыков А.А., Коханова Л.А. Интернет-журналистика и новые медиа. - Москва: Юрайт, 2021

Дополнительные онлайн-ресурсы:

https://www.studmed.ru/science/pup/izdatelskoe-delo

http://lib.ulstu.ru/venec/disk/2017/382.pdf

http://elibrary.kaznu.kz/ru
Сайт электронного образования www.univer.kz.
1. ИНСТРУКЦИЯ ПО ВЫПОЛНЕНИЮ ИТОГОВОГО МОНИТОРИНГОВОГО ЗАДАНИЯ: ПИСЬМЕННЫЙ ЭКЗАМЕН/ОФЛАЙН
2.1. Форма экзамена: письменный экзамен- оффлайн. Сдача письменного экзамена: проводится в аудиторий.

2.1.1. Ознакомиться с методикой проведения экзамена можно в пособии для обучающихся, опубликованном на сайте КазНУ. Аль-Фараби, в разделе «дистанционное образование» - «инструкция по сеансу». Знакомьтесь по ссылке и переходите https://www.kaznu.kz/ru/21639/page/.

2.2. Цель письменного экзамена– написать ответы по билетам, показать результаты обучения, мастерство, навыки и компетенции, приобретенные при изучении предмета, уметь доказать свою точку зрения.
2.3. Ожидаемый результат от задачи:

2.3.1. Объяснить теоретические и практические основы «Полиграфический дизайн и реклама в СМИ ».

2.3.2. Сосредоточиться на основных этапах «Полиграфический дизайн и реклама в СМИ» и рассказать о виде деятельности, выполняемой на каждом этапе.

2.3.3. Проект основной метод дизайн, происхождение.

основные законы, правила и инструменты дизайн
2.3.4. Происхождение, основные законы,

правила и инструменты проектирования, такие как формальная деятельность по эталонному проектированию и способы формирования элемента экономического

системы
2.3.5. Анализ полученных знаний, обучение аргументированному изложению своего мнения, расчет стоимости публикаций
2.4. Процедура обследования.

2.4.1. Письменный экзамен по билетам-оффлайн. Сдача письменного экзамена: проводится в аудиторий.

Письменный экзамен по билетам.
КРИТЕРИЙ ОЦЕНКИ РУБРИКА ИТОГОВОГО НАБЛЮДЕНИЯ

Тема: «Полиграфический дизайн и реклама в СМИ».

Форма экзамена: письменный экзамен в аудиторий-оффлайн.
	№ 
 
	            Балл
 

Критерий   
	ДЕСКРИПТОРЫ 

	
	
	«Отлично»  
	«Хорошо»  
	«Удовлетворительно» 
	«Неудовлетворительно» 

	
	
	  90-100 %
	  70-89 %
	50-69 %
	25-49 %
	0-24 %

	1  
	Владение теоретическими и практическими основами современного печатного дела и полиграфии, закономерностями их развития, новыми технологиями и особенностями применения в области медиа.
	Издательская деятельность и полиграфия глубокое понимание теорий, концепций. К основным источникам приводятся соответствующие и разумные ссылки (цитаты).
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. К основным источникам приводятся соответствующие и разумные ссылки (цитаты).
	Издательская деятельность и полиграфия ограниченное понимание теорий и концепций. К основным источникам приводятся соответствующие и разумные ссылки (цитаты).
	Издательская деятельность и полиграфия поверхностное понимание/непонимание теорий и концепций. Соответствующие и разумные ссылки (цитаты) на основные источники не приводятся.
	Издательская деятельность и полиграфия непонимание. Соответствующие и разумные ссылки (цитаты) на основные источники не приводятся.

	2
	Издательская деятельность и полиграфия и заключений о осведомленность об основных вопросах
	Издательская деятельность и полиграфия глубокое понимание теорий, концепций. Идеальное обоснование аргументов доказательствами эмпирического исследования.
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. Усиливает аргументы аргументами эмпирического исследования.
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. Ограниченное применение доказательств эмпирических исследований.
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. Эмпирические исследования мало или вообще не применяются.
	Издательская деятельность и полиграфия понимание теорий и концепций. Эмпирические исследования мало или вообще не применяются.

	3
	Предложение политики или практические рекомендации/предложения
	Представляет грамотные политические и/или практические рекомендации и предложения по повышению профессиональной идентичности и профессионализма редакторов в Казахстане.
	Предоставляет некоторые политические и/или практические рекомендации и рекомендации по повышению профессиональной идентичности и профессионализма редакторов в Казахстане
	Ограниченная политика и практические рекомендации. Рекомендации не содержательные, не основанные на тщательном анализе и мелкие.


	Политики и практические рекомендации низкого качества или вообще отсутствуют.
	Политики и практические рекомендации низкого качества или вообще отсутствуют.

	
	Запись, промежуточный стиль
	Запись показывает четкость, точность и правильность. APA style- строго придерживается.
	Запись показывает четкость, точность и правильность. В основном придерживается style APA.
	Запись содержит некоторые основные ошибки и требует улучшения ясности. Ошибки в следовании style APA.
	Непонятно, что написано, трудно следовать содержанию. Существует множество ошибок в поддержании style APA.
	Непонятно, что написано, трудно следовать содержанию. Абсолютное множество ошибок в поддержании style APA.


Формула расчета итоговой оценки: 

Итоговая оценка (ИО) = (%1+%2+%3+%4+%5+%6) / К, где % - уровень выполнения задания по критерию, К-общее количество критериев. Пример расчета итогового балла 

Основываясь на процентах, полученных при расчете, мы можем сравнить оценку со шкалой оценки. 72 балла-это от 70 до 89 баллов, что соответствует категории «хорошо» в соответствии со шкалой оценок. Таким образом, в данном расчете экзамен будет оцениваться на «хорошо» 72 балла в соответствии с балльно-рейтинговой буквенной системой оценки учета учебных достижений обучающихся с переводом на традиционную оценочную шкалу и ECTS.
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